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AO. EXMO.(A) SR.(°) REPRESENTANTE LEGAL DA AGENCIA DE BACIA
HIDROGRAFICA PEIXE VIVO

RECEBEMOS
EM_/% | /% | /S

Ref. Ato Convocatério n,° 003/2017 /v ‘%@ﬂ%/

MC. COM LTDA., pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ (MF) sob o
n° 03.702.647/0001-53, situada na Rua Expediciondrio Alicio, n.° 455, Bairro
Comiteco, no municipio de Belo Horizonte/MG, CEP 30.315-220, doravante
denominada CONTRARRAZOANTE, vem respeitosa e tempestivamente
apresentar

! CONTRARRAZOES

ao Recurso Administrativo apresentado pelo concorrente INSTITUTO DE GESTAO
DE POLITICAS SOCIAIS (GESQIS). que se insurgiu contra a decisdo proferida pela
Comisséo de Selec@o e Julgamento da AGB Peixe Vivo, na qual diversas
empresas foram conslderadas “"HABILITADAS" para continuar na disputa
referente ao Ato Convocatdrio n.° 003/2017, conforme ata de reunido da
sessdo publica de abertura de envelopes ocorrida as 10h00min do dia
27/04/2017 e divulgada no dia 02/05/2017, tendo em vista as seguintes razoes
de fato e de direito:

1. Trata-se de Ato Convocatdrio da Agéncia de Bacia Hidrogrdfica Peixe
Vivo para contratagdo de empresa especializada para o planejamento e
execucdo de servicos relativos G redlizagcdo de campanha revitaliza Rio das
Velhas pelo prazo de 60 (sessenta) dias contados a partir da emissGo de
Ordem de Servico, conforme especificado no Anexo | — Termo de Referéncia
do respectivo Ato Convoco’gério.

2, No dia 27/04/2017, & 10n00min, a Comissdo de Selecdo e Julgamento
da AGB Peixe Vivo reuniu-se para proceder & abertura dos envelopes
encaminhados pelos concorrentes, contendo a Documentagdo de
Habilitacdo de cada um, conforme previsto nos itens 5 e 6 do Ato
Convocatdrio supramencionado.

3. A CONTRARRAZIOANTE, assim como outros 11 (onze) proponentes
apresentaram oportunamente seus envelopes, contendo sua respectiva
Documentacdo de Habilitagdo. Tais envelopes foram abertos na sesséo do dia
27/04/2017 e seus conteUdos foram analisados pela Comissdo de SelecGo e




Julgamento, a fim de verificar se cada um dos proponentes estaria apto a ser
habilitado para continuar nc; concorréncia.

4, Ao final da sessdo, foram consideradas inqbi[i’rodos 2 (duas)
proponentes, tendo sido habilitadas todas as outras 10 (dez) concomrentes,
guais sejam:

INSTITUTO ETNIA PLANETARIA

CDLJ PUBLICIDADE LTDA. (YAYA)

DRZ GEOTECNOLOGIA E CONSULTORIA LTDA.

SCENTIA VITAE CONSULTORIA E ASSESSORIA AMBIENTAL LTDA.
INSTITUTO DE GESTAQ DE POLITICAS SOCIAIS (GESOIS)
CONSOMINAS ENGENHARIA LTDA.

NMC PROJETOS E CONSULTORIA LTDA.

MC. COM LTDA (FEELING)

TANTO DESIGN LTDA. - ME

INTEGRATIO MEDIACAO SOCIAL E SUSTENTABILIDADE LTDA.

® & & & @ © @& & o @

5. Inconformada com a decis@o, o INSTITUTO DE GESTAO DE POLITICAS
SOCIAIS (GESOIS) apresentou recurso administrativo no dia 04/05/2017,
insurgindo-se contra a habilitagdo de diversas empresas, denfre elas, a
CONTRARRAZOANTE. '

6. Em seu recurso, d GEEOIS pugnbu pela inabilitagdo da MC. COM LTDA.
(FEELING), alegando em sintese que: .

(i) Os documentos apresentados pela CONTRARRAZOANTE ndo poderiam
ser considerados Atestados de Capacidade Técnica, visto que ndo se
adequariam &s exigéncias do Edital, uma vez que ndo informariam se os
servicos prestados pela MC. COM LTDA (FEELING) foram satisfatérios e nGo
informariam outros dados, como: periodo de prestacdo dos servigos;
quantitativo dos itens fornecidos; razéo social, CNPJ e dados de contato
do érgdo emissor.

s No entanto, conforme serd demonstrado a seguir, as alegacdes da
RECORRENTE ndo merecem qualquer reconhecimento e/ou consideracdo,
uma vez que desprovidas de veracidade e de qualguer correspondéncia com
a realidade. Afinal, o recurso administrativo apresentado pela RECORRENTE se
trata de uma tentativa desesperada de eliminar a CONTRARRAZOANTE,
notdria e renomada empresa do ramo de publicidade gue se apresenta
como forte concorrente a vencer a disputa para a realizagdo da “CAMPANHA
REVITALIZA RIO DAS VELHAS".

8. Dessa forma, cgnfofme serd ‘exposto a seguir, pugna desde j&@ a
CONTRARRAZOANTE pelo indeferimento do Recurso Administrativo do
INSTITUTO DE GESTAO DE POLITICAS SOCIAIS (GESOIS), ao menos no que tange
&s alegagdes sobre a MC. COM LTDA. (FEELING) e ao pedido de reforma para
declaracdo de inabilitacdo da CONTRARRAZOANTE, em vista dos fatos
narrados e argumentos que justificam a presente manifestagdo.




I.1. Da adequacdo dos Atestados de Capacidade Técnica apresentados

9. A RECORRENTE alega em seu recurso que os Atestados de Capacidade
Técnica apresentados pela CONTRARRAZOANTE ndo informariam se os servigcos
prestados pela MC. COM LTDA. (FEELING) foram satisfatérios ou ndo.

10.  Entretanto, todos os l‘rc—:‘lc:l’férios de resultados dos 3 (trés) Atestados de
Capacidade Técnica apresentados pela CONTRARRAZOANTE confirmam que
a MC. COM LTDA (FEELING) prestou todos os servicos contratados e
apresentou resultado final safisfatério em todos eles, atestando de forma
inequivoca que a CONTRARRAZOANTE encontra-se totaimente qualificada e
apta para redlizar todas e quaisquer atividades descritas no Ato Convocatorio
da AGB Peixe Vivo. Confira-se:

Resultados

Como a campanha acontece durante as etapas de realizagao do JIMI (Mncrorrégional‘ de 12 a 16 de abni e
de 27 de abril a 1° de maio; Regional de 14 a 18 de junho; & Estadual: 9 e 10 de setembro - para as
modalidades individuais, de 12 a 16 de outubro - para as madalidades coletivas, e de 3 e 5 de novembro -
para as modalidade de Pessoas Com Deficiencia-PCDs) em pleno andamento, nao se pode mensurar ou
qualificar os resultados de comunicacao 0 que ja ficou clarp, inclusive pelo se v& a partir dos acessos as
redes sociais do Programa, é que ha um maior envolvimento dos municipios e de seus representanies no
JIMI. o que sinaliza maior & melhor aceitagao de seu novo formato.

‘Resultados:

Entre outubro de 2013 e leten'rbm de 2014, a média de mamografias realizadas no Estado
foi de 27.000 exames por més. Apos a veiculagio da campanha cridda pela agéncia, em
outubro de 2015, o nimerc de exames realizados subiu para 70.960, com aumento de -
276% em relagéo a média dos meses anteriores.




agos:

A partir comunicagée institucional reafizada pela Feeling Comunicagao, a
Carmara Municipal de Belo Horizonte promoveu a difusdo de um conhecimente
amplo @ irrestrito para a populagac a fim de edificar sua identidade institucional
M
Vi

#

A Gamara Municipal de Belo Horizonte (CMBH) é referéncia nesse contexto ao
buscar sempre novas estratégias para incentivar mecanismas de participagio
da populagdo em geral; um espago do povo para 0 povo, @M Que se permite
0 exercicio da cidadania e a

pritica da democracia, aproximando todos os extralos da cidade de Belo
Horizonte dessa Inslituigdo. Gom foco nas inumeras demandas da cidade, a
Camara e um dos equipamenios pablicos responsaveis pela elaboragao &
aprovagio das leis municipais, assim como 10dos 0OS Seus processos de
fiscalizagdo. Também cabe & Instituigao vistoriar a administragdo municipal,

tanto no que diz respeitc & execugdo orgamentaria quanto a avaliagao da
prestagdo de contas apresentada pelo prefeilo da cidade, E 'urh dos
instrumentos demograticos criades para a sociedade clvil expressar suas
opinides, criticas e sugestdes referentes s politicas publicas elaboradas para
a cidade. De fato, ela 6 o meio para dar vazao a “voz' do povo durante a
elaboragao das leis municipais. ’

11.  Assim, nGo assist@ rcz%o alguma &s alegagdes feitas pela RECORRENTE,
uma vez que, se a CONTRARRAZOANTE ndo tivesse sido capaz de apresentar
resultados satisfatérios em todas as esferas e em todos os tipos de servigcos
prestados nos projetos dos quais fez parte, os resultados e relatérios nos
Atestados de Capacidade Técnica, emitidos e/ou corroborados pelos proprios
contratantes de servicos da CONTRARRAZOANTE, seriam os primeiros a trazer a
informacdo de insatisfagdo, vicio, inconformidade, incompletude e/ou
imregularidade nas atividades desenvolvidas pela MC. COM LTDA (FEELING).

12, Da mesma forma, ndo merece qualguer reconhecimento a afirmagdo
de que os Atestados de Capacidade Tecnica nGo apresentariam informagoes
a respeito do periodo de prestagdo dos servicos e do quantitativo de itens
fornecidos, pois todos os relatérios apresentam cronogramas e relatérios que
descrevem ndo apenas o tempo em que se deu a prestagdo dos servicos e a
veiculacd@o das campanhas publicitarias realizadas, mas também descrevem
item a item de quais foram os servigcos prestados. Veja-se:
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Resultados

Como a campanha acontece duranie as elapas de realizacéo do JIMI (Mimmgic-ﬂat: de 12 & 16 de abnl &
de 27 de abril a 1" de maio; Regional de 14 a 18 de junho, & Estaduat; & e 10 de setembro - para as
modalidades individuais, de 12 a 16 de outubro - para as modalidades coletivas, ede 3 e 5 de novembro -
para as modalidade de Pessoas Com Deficiéncia-PCDs) em pleno andamento, ndo se pode mensurar ou
gualificar os resuliados de comunicagio. O que ja ficou claro, inclusive pelo se v& a partr tos acesses as
redes sociais do Programa, é que hd um maior envolvimenta das municipios & de seus representantes no
JIMI, o gue sinaliza maior @ melhor aceilagao de seu novo formalto. :
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13. Ademais, mais uma vez, ndo procede também a afimagcdo da
RECORRENTE de que os Atestados de Capacidade Técnica apresentados pela




CONTRARRAZOANTE ndo apresentariam a razdo social, o CNPJ e dados para
contato com o érgdo e/ou empresa emissor. Na realidade, a RECORRENTE
demonstra, com tal alegagdo, que sequer leu ou andlisado detidamente a
documentacdo técnica apresentada pela CONTRARRAZOANTE, pois se o
tivesse feito, teria constatado de forma inequivoca que, todos esses dados
foram constam nos atestados, conforme se verifica nos “prints” abaixo:

Esiaa relato & referendado poy !

Nama Completo: Joney Fonsaca .i\eéra
‘Coordenador de Mebilizacac $mﬂ?ubftczc§ada e Propaganda
Secretaria de Esiac%u de Sa&ﬁe de Minas Gerais — Assessoria de Cmnunwax;ao Social
: cmm. 6?15 515}%%38

Atestado de Capacidade Técnica

X

: " %z
ﬂLlENTE SQ{SRET&N#@& @E ESTAE}@ DE ESP@R?ES SE»Eﬁ?

 CAMPANHA: Jmn*-dmﬂf&mgﬁ e
CNPJ: OS5, 4?$ 1&3]0091*21

CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE
CNPJ.; 17.316.563/0001-96

CASES

Case: Campanha Institucional - Camara Municipal de Belo Horizonte



14,  Ora, fica evidente gue a RECORRENTE interpds o presente recurso de
forma totalmente irresponsdvel, sem qualquer correspondéncia com a
redlidade e sem o menor compromisso de sequer verificar se os argumentos e
fatos alegados eram compativeis com as informagoes trazidas pelos Afestados
de Capacidade Técnica cpiresen’rodos pela MC. COM LTDA (FEELING).

15, Essa constatacae faz refletir a respeito do real objetivo do INSTITUTO DE
GESTAO DE POLTICAS SOCIAIS (GESOIS) ao interpor o presente recurso,
totalmente desprovido de fundamentos e/ou razoabilidade. Afinal, a Unica
conclus@io possivel € de que se trata de uma tentativa desesperada de
eliminar a CONTRARRAZOANTE, notdéria e renomada empresa do ramo de
publicidade que se apresenta como forte concorrente a vencer a disputa
para a realizacdo da “CAMPANHA REVITALIZA RIO DAS VELHAS".

186. Portanto, a fim de que se evite a produgdo de um resultado injusto, que
prejudicaria em muito a igualdade e isonomia entre os concorrentes, assim
como a competfitividade e a ampla concorréncia no presente cerfame,
deverd ser negado provimento ao recurso apresentado pelo INSTITUTO DE
GESTAO DE POLTICAS SOCIAIS (GESOIS), pelo menos no que tange as
alegacdes feitas sobre a MC. COM LTDA. (FEELING) e ao pedido de reforma
para declaracdo de inabilitagdo da CONTRARRAZOANTE, uma vez que fal
pedido encontra-se desprovido de qualquer raz&o, conforme restou
amplamente evidenciado.

i iy
17. Por todo o exposto, vem a RECORRENTE requerer:

a) Seja negado provimento ao Recurso Administrativo
apresentado pelo INSTITUTO DE GESTAO DE POLITICAS
SOCIAIS (GESOQIS), face aos argumentos de fato e de
direito apresentados, a fim de que seja mantfida a
habilitagdo da MC. COM LTDA (FEELING).

Nestes termos, pede e espera deferimento.

de maio de 2017.
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