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ANEXO | - TERMO DE REFERENCIA
ATO CONVOCATORIO N° 005/2020
CONTRATO DE GESTAO N° 014/ANA/2010.

“CONTRATACAO DE PESSOA JURiDIgA PARA REALIZAGCAO DE AGOES RELACIONADAS AO
DIA NACIONAL EM DEFESA DO RIO SAO FRANCISCO - ANO 2020, EM APOIO AO COMITE DA
BACIA HIDROGRAFICA DO RIO SAO FRANCISCO”
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1 - INTRODUCAO

As aguas brasileiras, tornadas bens de dominio publico com a promulgacao da Constituicdo
de 1988 e das Constituicbes Estaduais, tém seus usos disciplinados pela Lei Federal n°
9.433, de 08 de janeiro de 1997.

A lei que institui a Politica Nacional de Recursos Hidricos e cria o Sistema Nacional de
Gerenciamento de Recursos Hidricos trouxe aperfeicoamentos e modernidade no modelo de
gerenciamento das aguas no Pais.

A Lei Federal n® 9.433/97 baseia-se no fundamento de que a gestao dos recursos hidricos
deva ser descentralizada e contar com a participacdo do Poder Publico, dos usuarios e das
comunidades. Integram o Sistema Nacional de Gerenciamento de Recursos Hidricos:

i) o Conselho Nacional de Recursos Hidricos;

i) a Agéncia Nacional de Aguas;

iil) os Conselhos de Recursos Hidricos dos Estados e do Distrito Federal;
iv) os Comités de Bacia Hidrogréfica;

v) 0s Orgaos dos poderes publicos federal, estaduais, do Distrito Federal e municipais cujas
competéncias se relacionem com a gestao de recursos hidricos; e

vi) as Agéncias de Agua.

Compete aos Comités de Bacia Hidrografica, no ambito de sua area de atuacdo, dentre
outras fungdes, promover o debate de questdes relacionadas a recursos hidricos e articular
a atuacdo de entidades intervenientes; aprovar e acompanhar a execuc¢do do Plano de
recursos hidricos da bacia e sugerir as providéncias necessérias ao cumprimento de suas
metas; e estabelecer os mecanismos de cobranga pelo uso de recursos hidricos.

As Agéncias de Agua, consideradas “brago executivo do comité” deverdo exercer a fungéo
de secretaria executiva e de implementar as decisbes de um ou mais comités de bacia
hidrogréfica, em suas respectivas areas de atuacdo, de acordo com as competéncias que
lhe s&o designadas no Art. 44 da Lei Federal n® 9.433/97.

Para operacionalizacdo das Agéncias de Agua, visando o cumprimento das atribuicbes
estabelecidas na Politica Nacional de Recursos Hidricos, foi publicada a Lei Federal n°
10.881, de 09 de junho de 2004, que dispbe sobre os contratos de gestdo entre a Agéncia
Nacional de Aguas e entidades delegatarias das funcdes de Agéncia de Aguas relativas a
gestéo de recursos hidricos de dominio da Unido e d& outras providéncias.

2 - CONTEXTO

A Agéncia de Bacia Hidrografica Peixe Vivo/Agéncia Peixe Vivo é uma associacado civil,
pessoa juridica de direito privado, composta por empresas usuarias de recursos hidricos e
organizacdes da sociedade civil, tendo como objetivo a execucdo da Politica de Recursos
Hidricos deliberada pelos Comités de Bacia Hidrografica.

A Agéncia Peixe Vivo, criada em 15 de setembro de 2006 e equiparada a Agéncia de Bacia
Hidrogréfica (denominacdo das Agéncias de Agua no Estado de Minas Gerais, de acordo
com a Lei Estadual n° 13.199, de 29 de janeiro de 1999) por solicitacdo do Comité da Bacia
Hidrografica do Rio das Velhas é composta por Assembleia Geral, Conselho de
Administracdo, Conselho Fiscal e Diretoria Executiva.
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No ano de 2010, a Agéncia Peixe Vivo participou do processo de selecéo para esc
Agéncia de Aguas do Comité da Bacia Hidrografica do Rio Sao Francisco, sendo a
vencedora do processo.

A Deliberacdo CBHSF n’ 47, de 13 de maio de 2010, aprovou a indicacdo da Agéncia de
Bacias Hidrograficas Peixe Vivo - Agéncia Peixe Vivo para desempenhar funcdes de
Agéncia de Agua do Comité da Bacia Hidrografica do Rio S&o Francisco.

A Deliberacdo CBHSF n’ 49, de 13 de maio de 2010, aprovou a minuta do Contrato de
Gestdo entre a Agéncia Nacional de Aguas - ANA e a Agéncia de Bacias Hidrogréaficas
Peixe Vivo - Agéncia Peixe Vivo, indicada para Entidade Delegatéaria de funcdes de Agéncia
de Agua na Bacia do Rio S&o Francisco.

Apos aprovacdo do CBH Séo Francisco, o tema foi discutido e a delegagdo da Agéncia
Peixe Vivo foi aprovada pelo CNRH - Conselho Nacional de Recursos Hidricos, por meio da
Resolucdo CNRH n° 114, de 10 de junho de 2010, publicada no Diario Oficial da Unido em
30 de junho de 2010.

Neste contexto, foi firmado o Contrato de Gestdo n° 014/ANA/2010 celebrado entre a
Agéncia Nacional de Aguas - ANA e a Agéncia de Bacias Hidrogréaficas Peixe Vivo - Agéncia
Peixe Vivo, entidade delegataria, com a anuéncia do Comité da Bacia Hidrogréfica do Rio
Sao Francisco, para o exercicio de funcfes de Agéncia de agua.

No ano de 2017, na XXXIII Reunido Plenéaria do CBHSF, realizada em Paulo Afonso/BA, foi
aprovado o 6° Termo Aditivo ao Contrato de Gestdo n° 014/ANA/2010, além do Plano de
Aplicagdo Plurianual 2018-2020, onde constam as ag¢fes a serem implementadas pelo
CBHSF

3 - BRIEFING

Datas comemorativas sdo conhecidas porque trazem a lembranca de um fato historico,
algumas sdo comemoradas mundialmente, outras despertam a curiosidade. Em geral, as
datas _comemorativas reconhecem a importancia histérica, homenageiam uma profissao,
registram uma conquista social ou politica e buscam mobilizar a sociedade em torno de uma
causa.

O fato de existir uma data gera uma mobilizac&o significativa por parte da sociedade civil e
do governo e tem um ganho fundamental na insercdo nos meios de comunicagdo. Ter um
dia especifico é importante para atrair a atencdo e colocar em discussdo uma tematica,
assim como também uma oportunidade para provocar reflexdo e estimular que seja um
primeiro passo para gerar comprometimento da sociedade com o tema proposto.

Em 2014, o Comité da Bacia Hidrogréafica do Rio Sao Francisco idealizou a Campanha “Eu
Viro Carranca para Defender o Velho Chico”, que marca o Dia Nacional de Mobilizagao em
Defesa do Rio Séo Francisco — dia 3 de junho — e tem como objetivo principal mostrar a
indignacdo diante dos problemas e do alto grau de degradagéo desse rio tdo importante
para o povo brasileiro. Os problemas que impedem o Velho Chico de cumprir funcdes
historicas béasicas, como abastecimento publico de agua, pesca e navegacao, enfrentando
uma degradacdo ambiental sem precedentes, fruto das mais diversas causas. O simbolo da
campanha é a Carranca, relacionada com as esculturas tipicas das embarcacbes que
navegam pelo rio Sao Francisco. Eram utilizadas nas proas das embarcagbes que
percorriam o rio S&o Francisco, pois 0s navegadores acreditavam que esta figura ajudava a
afastar os maus espiritos e protegia a tripulacdo do ataque de monstros do rio.

Segue abaixo breve histdrico das campanhas anteriores.
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2014

Mote: “Eu Viro Carranca para Defender o Velho Chico”
A primeira edicdo da Campanha foi realizada em quatro cidades da bacia, cada uma
representando uma regido fisiografica da bacia do Rio S&o Francisco. No Alto S&o
Francisco, foi realizada em Trés Marias/MG e contou com a¢des como repovoamento de
peixes, visita a estacdo limnolégica da CODEVASF, shows musicais, barqueatas além de
palestras e debates. No Médio Sao Francisco, a realizagédo foi em Bom Jesus da Lapa/BA,
também com grande participacdo da comunidade e autoridades locais. No Submédio S&o
Francisco, foi realizada uma caminhada e atos simbdlicos em defesa do rio, sendo as acbes
concentradas na orla de Juazeiro/BA e Petrolina/PE. J4 no Baixo S&o Francisco a
campanha foi realizada em Pendo/AL e foi marcada por palestras, caminhadas, peixamento
e rituais indigenas.

As estratégias principais foram a realizacdo de coletiva de imprensa, criacdo de site,
atuacdo nas redes sociais e spots para divulgacdo em radios.

2015

Mote: “Somos Todos Chico”

No Alto Sdo Francisco, a Campanha concentrou no municipio de Lagoa da Prata/MG. As
acoes principais foram visitas técnicas, palestras, caminhada entrega de mudas e exposicéo
de imagens que simbolizavam o povo sado-franciscano. No Médio S&o Francisco, a
campanha novamente ficou concentrada em Bom Jesus da Lapa/BA e contou com
caminhadas, palestras, soltura de peixes e plantio de mudas. No Submédio Sao Francisco
as acgOes foram marcadas pela presenca de grupos de estudantes e das comunidades
indigenas pernambucanas nos municipios de Juazeiro/BA e Petrolina/PE. No Baixo S&o
Francisco, a campanha se desenvolveu também em duas cidades, Penedo/AL e Propria/SE.
Muitos estudantes participaram da mobilizacéo.

As estratégias principais foram a realizacdo de coletiva de imprensa, site, redes sociais,
spots para divulgacdo em radios e insercédo na TV.

2016

Mote: “Esgoto Zero”

O terceiro ano da Campanha, diferentemente das edicbes anteriores, as ac¢les da
campanha no dia 03 de junho, foram realizadas apenas no Submédio Sao Francisco, nos
municipios de Juazeiro e Petrolina. Além da Campanha, o Comité realizou concomitante o |
Simpésio da Bacia Hidrogréfica do Rio Sdo Francisco. Esse ano, em especial, houve forte
engajamento através de producdo de videos artisticos langados na pagina do CBHSF no
Youtube.

As estratégias principais foram a realizagdo de coletiva de imprensa, site, redes sociais e
producdes de videos artisticos.

2017

Mote: “Preservacao do Cerrado e da Caatinga”

A quarta edicdo do Dia Nacional em Defesa do Velho Chico, teve como tema principal a
preservacdo do Cerrado e da Caatinga. O CBHSF defende a declaracdo desses dois
biomas pelo Congresso Nacional como patriménios nacionais. Por isso, o Comité
concentrou esforcos na coleta de assinaturas para viabilizar uma proposta que institua a
Caatinga e o Cerrado como patriménios nacionais, como ja ocorre com a Mata Atlantica e
Floresta Amazébnica. As assinaturas foram recolhidas em eventos da Campanha “Eu viro
carranca para defender o Velho Chico” que aconteceram, no dia 03 de junho, nos seguintes
municipios: Pirapora/MG, Ibotirama/BA, Paulo Afonso/BA, TraipU/AL e Proprid/SE.

As estratégias principais foram a realizagdo de coletiva de imprensa, site, redes sociais e
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producdes de totens.

2018

Mote: “Eu Amo o Velho Chico”

Em 2018, a Campanha foi realizada nos municipios de Aracaju/SE e Januaria/MG. As acdes
de Aracaju/SE foram conjuntas com a realizac&o do |l Simpdsio da Bacia Hidrografica do Rio
S&o Francisco. Houveram exposicdes sobre informacdes da Bacia do Rio S&o Francisco e
contou com visita de escolas, universidades, e sociedade em geral.

As estratégias principais foram a realizagdo de coletiva de imprensa, site, redes sociais e
producao de grande letreiro “Eu amo Velho Chico”.

2019

Mote: “Sou mais Velho Chico”

Por fim, as acdes realizadas na edicdo do ano de 2019 abrangeram as quatro regioes
fisiografias: Trés Marias/MG — Alto SF, Bom Jesus da Lapa/BA — Médio SF, Petrolina/PE —
Submédio SF e Propria/AL no Baixo SF. Além das atividades usuais, como caminhadas,
pedaladas, peixamentos houveram exposicdes sobre bacia do Rio S&o Francisco nas
pracas publicas. Houve engajamento voluntario de varios outros municipios da bacia.

As estratégias principais foram a realizagdo de coletiva de imprensa, site, redes sociais e
producéo de exposi¢do sobre a bacia.

Todas as campanhas contaram com parcerias com O0rgdos governamentais e sociedade
civil, producdo de material como camisas, bonés, mascaras, dentre outros. Houve grande
participacdo popular em todas as edicBes, com destaque para o publico infanto-juvenil,
principalmente pela pegada ludica que a campanha desenvolveu.

A Campanha tem atingido éxito, comprovado pelo resultado obtido na midia no periodo que
antecedeu ao Dia Nacional em Defesa do Rio S&o Francisco e na cobertura e repercussao
da Campanha nos veiculos de comunicacao de todo o pais, de onde se pode concluir que o
CBHSF passou a ser visto e entendido como entidade efetivamente preocupada com a
problematica que aflige a bacia do Velho Chico.

Porém, como pode-se observar através do disposto acima e experiéncias vivenciadas
durante esses 6 anos percebeu-se que o foco principal tem tendenciado a ser acdes da
Campanha “Eu Viro Carranca para Defender o Velho Chico”, sendo que o Dia Nacional em
Defesa do Rio Sao Francisco tem ficado em segundo plano. A ideia para a edi¢cdo de 2020 é
valorizar o Dia Nacional, chamando aten¢do da imprensa, 0rgdos governamentais e
sociedade para a importancia de defender o Rio S&o Francisco. Além disso, um mote devera
ser estabelecido e as acdes que forem elencadas deverdo considerar 0 mesmo em toda sua
esséncia. Ndo um mote para campanha em si, mas algo maior que traga acdes e resultados
reais para bacia (como por exemplo o mote relacionado a preservacdo do Cerrado e
Caatinga, que houve acdes efetivas - coleta de assinaturas para viabilizar uma proposta que
institua a Caatinga e o Cerrado como patrimoénios nacionais). E levar para a sociedade e
6rgdos governamentais a realidade atual da bacia, fortalecer o engajamento e propor
solucdes para melhoria de qualidade e quantidade de suas aguas. Tornar esta data de alta
significacdo, uma caracterizacdo da importancia da data ndo apenas para certos segmentos
da sociedade, mas sim, para o seu conjunto. A sociedade como um todo deve sentir que a
data reflete seus anseios, realizacbes e desejos para com o Rio S&o Francisco,
reconhecendo, valorizando e defendendo-o.

As atividades da Campanha “Eu Viro Carranca para Defender o Velho Chico” devem
continuar, por ser a principal atividade de mobilizacao, porém vale lembrar que Campanha
deve ser uma das ac¢8es do Dia Nacional em Defesa do Rio S&o Francisco.
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Acdes de mobilizacdo e comunicagdo sdo de extrema importancia neste processo, pois irdo
projetar, divulgar, propagar e aprimorar ideias relacionadas as atividades relacionadas ao
Dia Nacional em Defesa do Rio Sado Francisco. Quando relacionada ao dia, entende-se
também todo o trabalho anterior e posterior a data, 3 de junho.

As atividades e servicos a serem fornecidos pela Contratada permitira um melhor
entendimento e engajamento do publico interno e externo a Bacia Hidrogréfica do Rio Sao
Francisco. Para trazer eficiéncia as acoes precisam ser amplas, tanto do ponto de vista dos
meios para difundi-la quanto da qualificacdo do publico. Por isso, é importante que sejam
propostas acbes de atuacdo e apontar caminhos que fagam com que o Dia Nacional em
Defesa do Rio S&o Francisco seja amplamente divulgado e sua importancia reconhecida.

Alguns desafios sdo colocados:

- Conhecimento e engajamento da sociedade interna e externa a bacia (considera-se
também érgaos governamentais) do Dia Nacional em Defesa do Rio S&o Francisco

- Identificacdo com a causa

- Sentimento de pertencimento

- Desenvolver acfes e parcerias para um trabalho conjunto com os érgaos de governo

Neste sentido a Campanha Social em Defesa do Rio Sdo Francisco devera:

1. Realizar acdes de mobilizagédo social na Bacia do Rio Sao Francisco
2. Promover e difundir a o Dia Nacional em Defesa do Rio S&o Francisco

Ressaltamos 0s seguintes objetivos:

- Promover a sensibilizacdo para mudancas de valores e atitudes em comunidades do
entorno, da calha da Bacia Hidrogréfica do Rio S&o Francisco e publico externo a bacia,
buscando integrar de forma participativa e co-responsavel o governo, sociedade e usuarios
de agua.

- Promover agbes educativas e mobilizagdo social, nas comunidades da Bacia do Rio S&o
Francisco, na difusdo de informacdes especificas sobre a Bacia Hidrografica do Rio Séo
Francisco e divulgar o Comité da Bacia Hidrogréafica do Rio Sdo Francisco, bem como suas
acoes.

- Divulgar através de diversos meios de comunicacdo, de modo a convocar/provocar a
populacdo interna e externa a bacia para se engajarem na causa de Defesa do Rio S&o
Francisco.

- Divulgar através de diversos meios de comunicacdo, de modo a convocar a comunidade
da bacia para participar das atividades presenciais que serdo desenvolvidas pelo Comité,
durante a campanha.

- Abrir novos caminhos, ideias e estratégias
- Medir resultados da campanha — estruturar indicadores de avaliagédo

4 - JUSTIFICATIVA

Considerando a importancia do Dia Nacional em Defesa do Rio S&o Francisco e sua
principal acdo a Campanha de Mobilizagdo Social em Defesa do Rio S&o Francisco
para dar continuidade as a¢des em defesa do rio e fortalecer a causa, além de consolidar da
imagem do CBHSF como instituicho que representa legitimamente os interesses da
populacdo da bacia em prol de politicas sérias e compromissadas com o0 meio ambiente e a
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acOes de comunicacdo e mobilizacao relacionadas ao Dia Nacional em Defesa do Rio Sao
Francisco e sua principal acdo a Campanha “Eu Viro Carranca para defender o Velho
Chico”, edigao 2020.

5-OBJETIVO

O objetivo deste Termo de Referéncia é a contratacdo de servigos a realizacdo de acdes
relacionadas ao Dia Nacional em Defesa do Rio S&o Francisco e sua principal agdo a
Campanha Mobilizacdo de Social em Defesa do Rio S&o Francisco “Eu Viro Carranca
para Defender o Velho Chico” — Ano 2020.

6 - ESCOPO DOS SERVICOS

O presente Termo de Referéncia dispde sobre o0s servicos a serem prestados por empresa
especializada para a realizacéo de acdes relacionadas ao Dia Nacional em Defesa do Rio
Sao Francisco e sua principal agdo a Campanha Mobilizagdo de Social em Defesa do
Rio S&o Francisco - Ano 2020.

A empresa contratada deverd produzir o material promocional nas quantidades previstas
neste TDR, distribuir pelas regides indicadas, produzir audio, video e realizar a compra da
plataforma de midias em tv, radio e internet, veiculagdo em carros de som bem como
realizacdo dos trabalhos de mobiliza¢do social visando garantir o alcance do maior numero
de pessoas, em especial, inseridas na Bacia Hidrografica do Rio S&o Francisco, para a
participacdo nas diversas manifestagdes em Defesa do Velho Chico. Para a edi¢do de 2020,
0 CBHSF ir4 abragar também os estados receptores da transposi¢éo: Ceard, Rio Grande do
Norte e Paraiba (veiculacao em carros de som e outdoor).

Os servicos a serem prestados sédo de planejamento, organizacdo, execucao, finalizagéo e
avaliacdo, conforme metodologia a seguir:

e Planejamento: levantamento, criacdo e roteirizacdo das atividades, servicos e
etapas necessarias a realizagdo das agfes, com qualidade e eficiéncia. Preparacéo
do cronograma de atividades. O CBHSF e a Agéncia Peixe Vivo dardo apoio
repassando todas as informagfes necessarias.

e Organizacdo: operacionalizacdo das demandas necessarias conforme planejamento
e programacao oficial.

e Execucdo: preparagdo dos locais, incluindo limpeza e montagens necessarias,
contratacdo de mao-de-obra, preparacdo, confeccdo dos materiais institucionais,
instalacdo e montagem dos equipamentos e toda infraestrutura logistica para
operacionalizacdo das acdes. Execucédo das a¢bes de comunicacdo e mobilizagéo
para divulgacéo do Dia Nacional em Defesa do Rio S&o Francisco.

e Finalizacao: desmontagem dos equipamentos e de toda a infraestrutura logistica,
regularizacdo de eventuais pendéncias, devolucdo dos espacos utilizados em
perfeitas condi¢cdes e condizente com o estado em que foram entregues, limpeza,
etc.

e Comunicacdo: prestacdo de servicos de comunicacdo para divulgacdo das acoes
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R,
especificas do Dia Nacional em Defesa do Rio S&o Francisco e sua princip L
Campanha, tais como: Criacdo de identidade Visual, manutencdo do Site, Pecas
Gréficas, Outdoors, Audio, Videos, Contetdo on-line, producdo fotogréafica para
atualizagdo de site, redes sociais e relacionamento com instituicbes parceiras da
Campanha. A Comunicacdo especifica para acbes do Dia em Defesa do Rio Séo
Francisco deverd estar em sintonia com a Comunica¢éo do CBHSF.

o Avaliacdo: avaliacdo das atividades e entrega dos relatorios parciais e final,
contendo fotos dos ambientes montados, programacdo visual, banco de dados
gerados, cOpia de todas as Notas Fiscais relativas aos servicos subcontratados para
efeito de fechamento do valor final dos eventos. Além disso a CONTRATADA devera
apresentar no relatério final estatisticas de engajamento e demais dados que possam
subsidiar acdes futuras do CBHSF, apresentar através de indicadores os resultado
das acdes.

7 - ESPECIFICAGCOES TECNICAS DOS SERVICOS

7.1 - Plataforma de midia

A empresa contratada devera apresentar uma Estratégia de Midia e Ndo Midia com a
plataforma (meios) das midias e com a tatica de utilizacao dos espagos comerciais, a fim de
atender as préticas e procedimentos adotados pela Agéncia Peixe Vivo.

7.1.1 Especificagcdes minimas da plataforma de midia e produc¢é&o audio visual

Todo o material deverd ser enviado a contratante para aprovacdo, antes da finalizagdo e
producao. O periodo, os meios, formato e inser¢cdes de comunicacao serdo:

A - Meio Radio

Peca: 03 Jingle e 03 spot

Periodo: Maio e Junho (20 dias)

Secundagem Jingle: 30” com 40 inser¢des nas emissoras de radio de acordo com o Plano
de Acgdo da Campanha.

Secundagem Spot: 30” spot Spot 30” com 50 inser¢fes nas emissoras de radio de acordo
com o Plano de Trabalho (A¢do) da Campanha. Estas inser¢fes serdo veiculadas nos dias
de semana.

Os jingles e spots deverdo estar de acordo com a causa/mote das a¢des do Dia Nacional
em Defesa do Rio S&o Francisco e seu texto e roteiro deverdo ser apresentados no Plano
de Trabalho.

E de responsabilidade da Contratada o custeio de divulgacdo das insercdes nas emissoras
de rédio, nas pragcas de veiculagdo apresentadas a seguir. Nao € exigido quantitativo
minimo de emissoras de radio a serem selecionadas em cada uma das pracas, porém a
contratada devera propor emissoras de radio de grande abrangéncia regional e audiéncia.

As pracas sugeridas na tabela a seguir, poderdo ser modificadas, desde que haja
justificativa e esteja de acordo com o Plano de Acdo da Campanha.

O conteudo de radio no formato de spot e jingle devera ser veiculado nas seguintes pracas:
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Tabela 1: Pracas para veiculagéo de spot e jingle na radio

Praca - Alto SF
Montes Claros
Januaria
Pirapora
Paracatu
Curvelo
Belo Horizonte
Praca - Médio SF
Irecé
Bom Jesus da Lapa
Barreiras

Ibotirama
Xique Xique
Paramirim
Salvador
Praca - Submédio SF
Petrolina
Salgueiro
Pesqueira
Jacobina
Recife
Praca - Baixo SF
Paulo Afonso
Propria
Penedo
Aracaju
Maceio

B - Midias e redes sociais

Periodo: De 01/05/2020 a 06/06/2020

Conteudo pararedes sociais producédo de: minimo 30 (trinta) artes para as redes sociais.
Os temas para producdo das artes de redes sociais deverdo estar de acordo com a
causa/mote das ac¢des do Dia Nacional em Defesa do Rio S&o Francisco.

C - Site da Campanha

Periodo: A partir de 01/05/2020

O Site da Campanha ja existe, a contratada devera aprimorar, gerenciar e fazer a
manutencdo do mesmo no periodo da campanha.

D - Meio TV

Peca: VT (Video)

Periodo de veiculagao: 03/06 (1 dia)
Secundagem: 30”
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InsercBes: 04 insercbes no dia em cada veiculo
Veiculagdo: 02 (duas) emissoras de grande abrangéncia regional e audiéncia dos estados
de MG, BA, PE, AL e SE e DF (02 emissoras por Estado e Distrito Federal).

E de responsabilidade da Contratada o custeio de divulgacéo das inser¢ées nas emissoras.
O texto e roteiro deverdo ser apresentados no Plano de Trabalho para aprovagéao.

E — Meio Carro de som

Periodo: De 03/05 a 03/06/2020

Local: Em cidades estratégicas da Bacia selecionadas nos 05 estados (Minas Gerais,
Bahia, Pernambuco e Alagoas e Sergipe) e nos 03 estados receptores da transposicéo
(Ceara, Rio Grande do Norte e Paraiba)

Sendo:

Minas Gerais - 25 cidades

Bahia - 20 Cidades

Pernambuco - 15 cidades

Alagoas e Sergipe - 15 cidades

Ceara, Rio Grande do Norte e Paraiba — 6 cidades
Duracdéo: 2 horas

F- Meio Outdoor

Periodo: 24/05/2020 a 06/06/2020

Local: Capitais dos estados que compdem a BHSF: Aracaju, Maceid, Recife, Salvador, Belo
Horizonte e Brasilia e Capitais dos estados receptores da transposicdo, incluindo Campo
Grande.

Numero de pecas: 60 (10 por cidade) na BHSF

Numero de pecas: 12 (3 por cidade) receptores da transposicao

Duracéo: As duas semanas

O texto e arte deverdo ser apresentados no Plano de Trabalho para aprovagéo.

7.2 - Producdo de materiais promocionais

A empresa contratada devera produzir pecas e materiais promocionais de comunicacao
especificas para apoiar e subsidiar as acdes do Dia Nacional em Defesa do Rio Sao
Francisco, conforme material descrito neste TDR.

Todos os materiais deverdo ser transportados pela contratada para 0os municipios onde
ocorrerdo os eventos da agao principal “Campanha”, que serdo os pontos focais da Bacia:

Regido do Alto SF - Municipio: Belo Horizonte/MG (podera ter agdo conjunta com o llI
Simpoésio da Bacia Hidrografica do Rio Sao Francisco, previsto para se realizar em
junho/2020)

Regido do Médio SF - Municipio: Ibotirama/BA
Regido do Submédio SF - Municipio: Pesqueira/PE
Regido do Baixo SF - Municipios: Delmiro Gouveia/AL e Canindé do Sao Francisco/SE.

Todas as provas dos materiais a serem produzidos deveréo ser enviadas a contratante para
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aprovacéo, antes das producdes.

Tabela 2: Pecas e Produtos de comunicacgao

Quant. Descricdo do servico
Adesivo:

2.000 Adesivos para carro em vinil com fundo transparente 10x10
cm. Impresséo colorida
Banner:

12 Banner em lona 0,80 x 1,20m com acabamento em bastéo

e ponteira.
Boné:

2.000 Boné confeccionado em tectel, Gramatura leve, modelo

ultra, regulador de velcro, personalizado em serigrafia
frente e laterais.

Chapéu:
1.500 Chapéu de algodao estilo pescador com cordao regulador,
impressdo em 02 cores na frente e laterais

Camisa:

6.000 Camisa em algodéao, tecido 30.1, gola careca, impresséo
em 4 cores frente e verso.

Sendo: 200 EXGG / 1.300 GG / 1.300 G/ 1.600 M / 1.600 P

Cartaz:

800 Producéo e impresséo de cartazes coloridos papel Couché
fosco 1509

60x40 cm

Faixa:

16 Confeccéo de faixa em lona front, brilhante em impresséo
digital, com acabamento em bast&o e ponteira nas laterais.
Formato 5x1m

Folders:
6.000 Producdo e impressdo de folders coloridos papel Couché
1509, 42x28 cm com 3 dobras, 4/4 cores.

E de responsabilidade da contratada fornecer e custear material de apoio diverso, distinto
das pecas e produtos de comunicagdo elencados na tabela acima, segundo proposta
técnica a ser apresentada.

7.3 - Equipe de mobilizac&o

A Equipe de mobilizacéo social devera ser constituida, no minimo de:

- 01 (um) coordenador geral com experiéncia minima de 05 (cinco) anos em comunicacao
social.

- 04 (quatro) coordenadores regionais, sendo 01 (um) para atuar em cada municipio
selecionado com experiéncia minima de 03 (trés) anos em comunicagao social.

- 04 (quatro) agentes mobilizadores: sendo 01 (um) para atuar em cada municipio
selecionado e cidades vizinhas, com experiéncia minima de 03 (trés) anos em comunicagao
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social.
- A empresa a ser contratada devera disponibilizar também profissionais para Equipe de
Apoio

A Contratada devera disponibilizar 04 (quatro) mestres de cerimdnia, 01 (um) para cada
municipio selecionado para atuar quando necessario durante o evento principal.

7.3.1 - Atividades a serem desenvolvidas pela equipe de mobilizacéo:

¢ Desenvolvimento de atividades de Mobilizacdo Social para o Dia em Defesa do
Velho Chico;

Recebimento e organizacdo do material promocional;

o Distribuicho do material de acordo com a orientagdo do CBHSF e Agéncia Peixe
Vivo;

e Acompanhamento da montagem e desmontagem dos equipamentos e demais
estruturas;

e Preparacao de relatorios de atividades de mobilizacdo (Tais relatérios deverao
detalhar as atividades realizadas e documentos comprobatérios dos servigos de
mobilizacéo social);

e Producédo de relatorio final contendo todo o registro do processo metodoldgico,
destacando aspectos positivos, dificuldades encontradas, estratégias de superacéo,
desafios, mensuracdo dos resultados e proposicdes de melhoria para a edicdo de
2021.

8 - PRODUTOS E PRAZOS
8.1. Plano de Trabalho

No Plano de Trabalho deve ser apresentada a proposta do Mote/tema da Campanha 2020,
que obrigatoriamente devera ser vinculados aos desafios e oportunidades da bacia
hidrogréfica do Rio Sdo Francisco, como por exemplo, destruicdo dos biomas, saneamento
bésico (esgoto 0), revitalizacdo, ameaga das barragens, dentre outros. Além disso, também
devera apresentar:

O Conceito grafico — Identidade Visual da Campanha 2020 e sua aplicacdo nas pecas
gréficas demandadas neste TDR.

O projeto e estratégias para o conceito do Dia Nacional em Defesa do Rio S&o Francisco -
2020, incluindo sua atividade principal a Campanha “Eu Viro Carranca para Defender o
Velho Chico”, além dos textos e roteiros deverao ser apresentadas no Plano de Trabalho.

O Plano de trabalho ird demonstra a pormenorizacdo das etapas a serem desenvolvidas
pela proponente para a execucdo satisfatéria dos servicos a serem contratados. Mais do
gue isso, a proponente devera demonstrar a capacidade organizacional e gerencial da sua
equipe, correlacionando a alocacado de cada recurso disponivel e proposto para a realizagdo
das diversas tarefas. Além disso, a concorrente devera reapresentar o Mote/Causa para
edicdo 2020 em consonancia com a realidade atual da bacia, ideia criativa/proposta de
identidade (criacdo grafica e suas aplicacbes), com ajustes encaminhados pela
CONTRATANTE - baseado no que foi apresentado na proposta técnica, 0s procedimentos
metodolégicos a serem adotados no processo de execugdo de todos 0s servigos
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considerando as atividades preparatorias, estratégia de mobilizacdo e as ativida
desmobilizacdo, parcerias a serem firmadas, atividades a serem realizadas, sempre visando
a divulgacdo e busca de engajamento da sociedade e governo para com a defesa do Rio
S&o Francisco. Além disso deve apresentar indicadores para mensuragdo, ndo apenas
guantitativa, mas qualitativa, para detalhamento do resultado no relatério final.

Poderao ser incluidas, como atividades da participacdo acdo do Dia em Defesa do Rio S&o
Francisco, Campanha “Eu Viro Carranca em Defesa do Velho Chico” além da apresentacao
do CBHSF, cerimonial, manifestacBes culturais, exposicdo fotogréfica, artisticas,
apresentacdo de documentarios, oficinas, palestras, produc¢do de videos, apresentacdes
teatrais e artisticas, e outros que chamem a atencdo da populacdo local e vizinha. Os
eventos relacionados a Campanha deverdo ocorrer em local central e de facil acesso a

populacdo, visando a maior participacdo possivel do publico local. As cidades vizinhas
também deverdo ser mobilizadas.

E de responsabilidade da contratada a realizacio dos eventos, estruturar, produzir e custear
a realizacao do que sera elencado no Plano de Trabalho.

A Proposta para campanha devera abrir novos caminhos, ideias e estratégias diferenciadas
dos anos anteriores — citadas no Briefing - a fim de engajar um publico maior, dos diversos
segmentos, de forma mais efetiva. Obviamente que muitas acdes serdo coincidentes as
executadas nas edicdes anteriores, porém a proponente devera apresentar fator
novo/diferencial para o conceito do Dia Nacional em Defesa da Bacia Hidrografica do Rio
S&o Francisco para 0 ano de 2020 e suas ac¢des (desdobramentos).

Tal campanha sera estruturada conjuntamente com o CBHSF e Agéncia Peixe Vivo. Além
das pecas graficas a empresa devera ser responsavel pela execucdo de todas as atividades
e produtos propostos (Os custos de todos os servigos de impressdo dos produtos, pecas,
equipamentos, estruturas, dentre outros, além dos custos de despache de material correrdo
por conta da contratada).

A experiéncia da equipe devera ser comprovada no Plano de Trabalho.

8.2. Produtos

Dias apos emissao da Ordem de Servigo
PRODUTOS

MES 1 MES 2

10 15 20 30 60

Plano de Trabalho / Plano de Midia e
Projeto detalhado (Dia Nacional e Agéo
Campanha) ajustado de acordo com
demandas do CBHSF e APV

DVD com os spots e jingles - 03 Spots de
30 segundos e 03 jingle de 60 segundos
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Relatério comprobatério da Gestéo e
3 divulgacao do Site da Campanha,
constando dados de acesso

4 DVD com Video de 30 segundos

Conteldos para redes sociais — Relatorio
descritivo e comprobatério

Material promocional, de acordo com o
determinado neste TDR -Relatério
fotografico comprobatério e uma pega de
cada material para fins de comprovacéo

Relatério descritivo e comprobatério dos
servigos de mobilizagdo social

Relatério final descritivo e fotogréafico de
toda as acdes do Dia Nacional em Defesa
do Velho Chico, mensuracéo dos resultados
e proposicéo de melhorias para préxima
edicdo. DVD ou pen drive com todas as
fotografias produzidas e pegas graficas

Os produtos audiovisuais produzidos, incluindo jingle, spots, VT e fotografias serdo de
propriedade do CBHSF e Agéncia Peixe Vivo.

OBS: Dentre os materiais promocionais, os Cartazes deverdo ser as primeiras pecas a
serem produzidas, para mobilizacdo prévia.

9 - PRAZO DE EXECUCAO

O prazo para execuc¢ao dos servigos sera de 60 (sessenta) dias contados a partir da data da
emissdo da Ordem de Servico e 90 (noventa) dias de vigéncia do Contrato.

10 - CRONOGRAMA DE EXECUCAO

. MESES
CRONOGRAMA DE EXECUCAO
MES 1 MES 2
Planejamento, mobilizagdo, montagem e
1 X X
desmontagem
2 Veiculagéo no radio X X
3 Veiculagdo na TV X
4 Veiculagédo Outdoor X X
5 Veiculagéo carros de som X X
6 Gestéo do site X X
7 Conteldos para redes sociais X X
8 Material Promocional X X
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9 Mobiliza¢&@o Social X X

10 Atividades dia 03/06 X

11 - CRONOGRAMA DE PAGAMENTO

PRODUTOS

10 15 20 30 60

Plano de Acao / Plano de Midia e Projeto
detalhado (Dia Nacional e A¢do Campanha)
ajustado de acordo com demandas do
CBHSF e APV

15%

DVD com os spots e jingles - 03 Spots de
2 30 segundos e 03 jingle de 60 segundos 15%
Respectivas veiculagGes

Relatério comprobatério da Gestéo e
3 divulgacao do Site da Campanha,
constando dados de acesso

4 DVD com VT

40%

Conteldos para redes sociais — Relatorio
descritivo e comprobatério

Material promocional, de acordo com o
determinado neste TDR -Relatério
fotografico comprobatério e uma pega de
cada material para fins de comprovagéao

Relatério descritivo e comprobatério dos

. S . 10%
servicos de mobilizagéo social

Relatério final descritivo e fotogréafico de
toda as acdes do Dia Nacional em Defesa
do Velho Chico, mensuracéo dos resultados
e proposicéo de melhorias para proxima
edicdo. DVD ou pen drive com todas as
fotografias produzidas e pegas graficas

20%

Apo6s o dia 03 de junho, a empresa tera até 15 (quinze) dias para apresentar o Relatério
Final (Produto 8).

12 - LOCAIS PARA ENTREGA DOS PRODUTOS

Os produtos deverao ser entregues na sede da Agéncia Peixe Vivo, a Rua dos Carijés, 166,
59 andar, Bairro Centro, Belo Horizonte/MG, CEP 30.120-060 Telefone: (31) 3207.8500. O
material promocional devera ser entregue nos municipio onde ocorrerdo a Campanha. No
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caso do baixo Sdo Francisco, 0 quantitativo para esta regido devera ser dividido e
duas cidades.

Os Relatérios deverao ser apresentado em via digital, sob a forma de minuta e, uma vez
aprovados pelas Agéncia Peixe Vivo, também deverdo ser apresentados em sua forma
definitiva em (01) uma impressa devidamente assinada conforme supramencionado, e em 02
(duas) vias em meio digital (DVD, Pen drive ou HD) para arquivamento e divulgacao.

13 - CONTRATACAO

Serd selecionada uma Pessoa Juridica com perfil técnico adequado para as atividades
descritas neste Termo de Referéncia e que apresentar a melhor financeira.

Os deslocamentos, as despesas com alimentacdo, hospedagem e transporte da equipe,
serdo suportadas diretamente pela CONTRATADA.

14 - ACOMPANHAMENTO DOS SERVICOS PRESTADOS

Os servicos a serem prestados pela Contratada serdo acompanhados e aprovados pela
Geréncia de Integracdo da Agéncia Peixe Vivo.

15 - FORMA DE PAGAMENTO

O preco ofertado na proposta financeira devera conter todas as despesas inerentes a
execucgdo do Contrato e ainda as bonificagfes e despesas indiretas.

O pagamento sera efetuado em até 15 (quinze) dias apds a aprovagdo dos respectivos
Produtos estabelecidos no item 5, mediante a autorizagdo emitida pela Agéncia Peixe Vivo,
contra entrega do Produto j4 devidamente aprovado e apresentacdo de Nota Fiscal
correspondente, além de documentacdo relativa a quitacdo de taxas e impostos. Os
pagamentos serao efetuados de acordo com a entrega dos Produtos pela CONTRATADA e
a aprovacao da Agéncia Peixe Vivo, de acordo com o0 cronograma proposto.

As despesas decorrentes da presente contratacdo correrdo a conta das dotagles
orcamentarias, no presente exercicio, e pelos equivalentes, no exercicio subsequente e
estardo condicionadas a disponibilidade financeira CONTRATO DE GESTAO N°
014/ANA/2010 e previsao no Plano de Aplicacdo Plurianual 2018 - 2020

ENQUADRAMENTO: Plano de Aplicagéo 2018-2020

| — AcBes de Gestdo

I.1 — Fortalecimento Institucional

I.1.2 — Comunicacéo e Sensibilizacdo Ambiental na BHSF

1.1.2.3 — Plano Continuado de Mobilizagéo e Sensibilizagdo Ambiental e Campanha em defesa do
Séo Francisco

16 - CRITERIOS DE SELECAO
Sera realizada uma Coleta de Precos, com o critério de MENOR PRECO, mediante Ato

Convocatério, nos moldes preconizados pela Resolugcao ANA n° 122, de 16 de dezembro de
20109.
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